Warszawa, dnia 29 pazdziernika 2014 r.

POROZUMIENIE NADAWCOW TELEWIZYJNYCH
w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan sponsorskich dotyczgcych
artykuléw spozywczych lub napojéw zawierajacych skladniki, ktérych obecnosé¢ w

nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana
zawarte pomiedzy:

ITI Neovision S.A. z siedzibg w Warszawie (02-758), pod adresem Al. Generata Wladystawa
Sikorskiego 9, wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla
ktérej akta rejestrowe prowadzone sa przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie
XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000469644 (odpis z KRS stanowi
zalacznik nr 1 do Porozumienia), rowniez jako nastgpca prawny Canalt+ Cyfrowy S.A.,
reprezentowana przez:

Manuela Rougeron — Wiceprezesa Zarzadu Spélki do spraw Programowych

Telewizja Polsat sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (04-175), pod adresem ul. Ostrobramska
77, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego, dla ktérej akta
rejestrowe prowadzone s3 przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII
Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000388899 (odpis z KRS stanowi zalgcznik
nr 2 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Miroslawa Blaszczyka — Prezesa Zarzadu Telewizji Polsat sp. z o.o.

Macieja Steca — Czlonka Zarzadu Telewizji Polsat sp. z o.o.

Telewizja Polska S.A. z siedzibg w Warszawie (00-999), pod adresem ul. Jana Pawla
Woronicza 17, wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla
ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie
XIIl Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000100679 (odpis z KRS stanowi
zalacznik nr 3 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Juliusza Brauna — Prezesa Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.



Telewizja Puls sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (00-724), pod adresem ul. Chelmska 21/22,
wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktérej akta
rejestrowe prowadzone sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII
Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000081367 (odpis z KRS stanowi zalacznik
nr 4 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Dariusza Dgbskiego — Prezesa Zarzadu Telewizji Puls

TVN S.A. z siedzibg w Warszawie (02-952), przy ul. Wiertniczej 166, wpisang do Rejestru
Przedsigbiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktérej akta rejestrowe prowadzone sg
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod
numerem KRS 0000213007 (odpis z KRS stanowi zalgcznik nr 5 do Porozumienia),
reprezentowana przez:

Macieja Maciejowskiego — Czlonka Zarzgdu TVN S.A.

Piotra Tyborowicza — Czlonka Zarzadu TVN S.A.

VIMN Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02-672), pod adresem ul. Domaniewska
49, wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktérej akta
rejestrowe prowadzone s przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII
Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000130592 (odpis z KRS stanowi zatacznik
nr 6 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Dariusza Janczewskiego — Czlonka Zarzagdu VIMN Poland sp. z o.o0.

THE WALT DISNEY COMPANY LIMITED, z siedzibg 3 Queen Caroline Street,
Hammersmith, London W6 9PE, United Kingdom, nr wpisu rejestracyjnego Spéiki:
00530051, VAT: 539293808, (odpis z rejestru stanowi zatacznik nr 7 do Porozumienia),
reprezentowana przez:

Patryka Piputa — Director’s Disneymedia+ Advertising & Promotions

zwanych dalej lgcznie ,,Nadawcami telewizyjnymi”,



PREAMBULA

I.  Kierujac si¢ zawartym w Ustawie o radiofonii i telewizji zaleceniem, aby
Audycjom dla dzieci nie towarzyszyly Reklamy i Wskazania sponsorskie
artykuléw spozywczych lub napojow zawierajacych skladniki, ktérych obecnos¢
w nadmiernych ilo$ciach w codziennej diecie jest niewskazana;

II. Majac na uwadze, ze do zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nalezy w
szczegblnoéci inicjowanie i wspieranie samoregulacji w zakresie dostarczania
ustug medialnych;

III. Dostrzegajac znaczenie dobrowolnie przyjetych zobowigzaf, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, Nadawcy telewizyjni oraz Zwigzek Stowarzyszeri Rada
Reklamy podjeli inicjatywe opracowania zasad dotyczacych emisji
towarzyszacych Audycjom dla dzieci Reklam i Wskazan Sponsorskich
dotyczacych artykuléw spozywczych lub napojéw zawierajacych skladniki,
ktérych obecno$é w nadmiernych ilogciach w codziennej diecie jest niewskazana;

IV. Odpowiadajac na inicjatywg, o ktérej mowa powyzej i kierujac si¢ potrzebg
zapewnienia skutecznej, szczeg6lnej ochrony dzieci przed szkodliwymi dla nich
tresciami, w zwiazku z przeciwdzialaniem promowaniu niezdrowego odzywiania
wérdd dzieci;

V. Majac na uwadze fakt, ze Zwiazek Stowarzyszefi Rada Reklamy zadeklarowat -
zgodnie z trescig oswiadczenia zawartego w Zataczniku nr 13 do Porozumienia -
che¢ wspélpracy z nadawcami telewizyjnymi poprzez biezace przekazywanie
uchwal Rady Reklamy podejmowanych w oparciu o Kodeks Etyki Reklamy

w zakresie reklamy zywnosci skierowanej do dzieci;

Strony zawierajg niniejsze Porozumienie i zobowigzuja si¢ do wspoldziatania w sposéb

opisany ponizej.



DEFINICJE

Audycja dla dzieci — audycja telewizyjna w rozumieniu Ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra
ze wzgledu na pore nadawania (w godzinach: od godz. 6:00 do godz. 20:00) i tres¢ jest
adresowana (skierowana) gléwnie do odbiorcow (dzieci) w wieku od 4 (czterech) do 12
(dwunastu) lat;

Kryteria Zywieniowe — dokument pt. ,Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej
reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013
roku, opracowany przez Polska Federacj¢ Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw z
siedzibg w Warszawie, przekazany Nadawcom telewizyjnym przez Zwigzek Stowarzyszen
Rada Reklamy z siedzibg w Warszawie, zgodnie z trescia oswiadczenia stanowigcego
zalacznik nr 13 do Porozumienia, zweryfikowany przez Instytut Zywnosci i Zywienia z
siedzibg w Warszawie (Kryteria Zywieniowe oraz pismo Instytutu Zywnosci i Zywienia w

Warszawie stanowig odpowiednio zatgczniki nr 9 i 10 do niniejszego Porozumienia);

Nadawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spéika handlowa, ktéra tworzy i
zestawia program telewizyjny oraz rozpowszechnia go lub przekazuje innym osobom w celu

rozpowszechniania;
Porozumienie — niniejsze porozumienie;

Program telewizyjny — uporzadkowany zestaw audycji, przekazéw handlowych lub innych
przekazéw, rozpowszechniany w calosci, w sposéb umozliwiajacy jednoczesny odbiér przez

odbiorcéw w ustalonym przez Nadawce uktadzie;

Reklama — przekaz handlowy pochodzacy od Reklamodawcy w zwigzku z jego dziatalnoscig
gospodarczg lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania z

towarow lub ushug;

Reklamodawca — podmiot publiczny lub prywatny zlecajacy rozpowszechnianie Reklam i
Wskazan sponsorskich w programach telewizyjnych;



Strony — stronami Porozumienia sa Nadawcy telewizyjni, ktérzy zawarli Porozumienie lub

inni Nadawcy, ktérzy zloza pisemne o$wiadczenie o przystapieniu do Porozumienia (wzor

oswiadczenia stanowi zatgcznik nr 8 do Porozumienia);

Ustawa o radiofonii i telewizji — ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. (t. jedn. Dz.U.2011.43.226
z pézn. zm.);

Wskazanie sponsorskie — wskazanie zawierajace nazwe, firme, znak towarowy lub inne
oznaczenie indywidualizujgce przedsigbiorce lub jego dziatalnos¢, odniesienie do jego
towar6w, ustug lub ich znaku towarowego.

§1
Zobowigzania Nadawcéw telewizyjnych

1. Nadawcy telewizyjni zobowiazuja si¢, ze Audycjom dla dzieci nie beda towarzyszy¢

Reklamy oraz Wskazania sponsorskie dotyczace artykuléw spozywczych lub napojéw

zawierajacych skiadniki, ktérych obecnosé w nadmierych ilosciach w codziennej diecie

jest niewskazana, na warunkach i zgodnie z zasadami, o ktorych mowa w ust. 2i3

ponizej.

2. Nadawcy telewizyjni oswiadczaja, ze:

a)

b)

otrzymali dokument pt. ,Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej
reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia
2013 roku, opracowany przez Polskg Federacj¢ Producentow Zywnosci Zwiazek
Pracodawcéw z siedzibg w Warszawie, zweryfikowany przez Instytut Zywnosci i
Zywienia z siedzibg w Warszawie;

Kryteria zywieniowe stanowig wytyczne ustalajace podzial produktéw
zywnosciowych na kategorie, ze wskazaniem artykutéw spozywczych i napojow,
ktérych Reklame¢ oraz Wskazania sponsorskie nalezy rekomendowaé oraz
artykuléw spozywcezych i napojéw, ktorych Reklama oraz Wskazania sponsorskie
nie powinna byé adresowana do dzieci ponizej 12 roku zycia oraz artykuléw

5



spozywczych i napojéw, ktérych Reklama oraz Wskazania sponsorskie jest

dozwolona, z uwzglednieniem wiasciwego ich skladu.

Nadawcy telewizyjni zobowiazuja si¢ wymaga¢ od Reklamodawcéw zlozenia
o$wiadczenia o zgodnosci z Kryteriami zywieniowymi treci Reklamy oraz Wskazania
Sponsorskiego rozpowszechnianych przez Nadawcéw telewizyjnych przed, w trakcie i po
emisji Audycji dla dzieci. Przykladowy wzér o§wiadczenia Reklamodawcy stanowi

zalgcznik nr 11a/b do Porozumienia.

§2
Wspélpraca Nadawcéw telewizyjnych

W celu wdrozenia mechanizméw wspélpracy i samokontroli w zakresie realizacji
Porozumienia, Nadawcy telewizyjni wyznaczaja przedstawicieli upowaznionych do
wykonywania Porozumienia. Lista upowaznionych przedstawicieli (zwanych dalej
lacznie ,,Przedstawicielami”), oraz zasady uaktualniania tej listy przedstawione sg w

zalgczniku nr 12 do Porozumienia.

Przedstawiciele bedg w szczeg6lnosci:

a) monitorowaé wykonywanie Porozumienia przez Strony;

b) monitorowaé procesy legislacyjne zwigzane z uregulowaniami prawnymi ochrony
zdrowia dzieci, z uwzglednieniem przedmiotu Porozumienia;

c¢) odbywa¢ kwartalne posiedzenia w celu przekazania informacji w sprawie
wykonywania Porozumienia przez Strony;

d) proponowa¢ zmiany Porozumienia oraz wskazywaé ich zakres.

Wyznaczeni Przedstawiciele beda wspolpracowaé w celu zapewnienia prawidiowego i
efektywnego wykonywania Porozumienia, w tym w szczegélnosci beda kontaktowac

si¢ z:



a) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w odniesieniu do sprawowanej w gramicach
okre§lonych przepisami Ustawy o radiofonii i felewizji kontroli dziatalno$ci Nadawcow
telewizyjnych w zakresie okreslonym w Porozumieniu;

b) Radg Reklamy w celu monitorowania aktualnosci przyjetych Kryteriow zywieniowych
oraz monitorowania przekazywanych przez Rade Reklamy uchwal podejmowanych w
oparciu o Kodeks Etyki Reklamy w zakresie reklamy Zywnosci skierowanej do dzieci;

c) organizacjami zajmujgcymi si¢ promowaniem zdrowego odzywiania;

d) innymi nadawcami w celu zachecenia do przystapienia do Porozumienia.

4, Nadawcy telewizyjni o$wiadczaja, 2e dzialania opisane Porozumieniem begda
wykonywane z najwyzsza starannoscig oraz zgodnie z dobrymi obyczajami, a takze z

poszanowaniem zasad uczciwej konkurencji.

§3
Okres obowigzywania

1. Porozumienie obowigzuje od dnia zawarcia, w ten sposéb, ze:

a) od dnia zawarcia Strony rozpoczynaja wdroZenie postanowiefi Porozumienia w
ramach prowadzonej dzialalno$ci, w szczegblnosci w zakresie rozwigzan
technologicznych umozliwiajacych jego stosowanie, procedur oraz polityk
handlowych przedstawianych Reklamodawcom,

b) postanowienia dotyczace wymagania od Reklamodawcow zlozenia o$wiadczenia o
zgodnosci z Kryteriami zywieniowymi tresci Reklamy oraz Wskazania Sponsorskiego
rozpowszechnianych przez Nadawcoéw telewizyjnych przed, w trakcie i po emisji
Audycji dla dzieci stosowane sg do wszystkich kontraktéw zawartych poczawszy od
dnia 1 grudnia 2014r., z uwzgl¢dnieniem postanowier lit. ¢),

¢) Nadawcy telewizyjni zapewnig, ze nadawane od 1 stycznia 2015r. Reklamy
i Wskazania Sponsorskie przed, w trakcie i po emisji Audycji dla dzieci, niezaleznie
od daty ich zlecenia, beda posiadaly oswiadczenia o zgodnosci z Kryteriami

zywieniowymi przewidziane w niniejszym Porozumieniu.

2. Porozumienie zostaje zawarte na czas nieokreslony.



Kazda ze Stron moze wypowiedzieé Porozumienie poprzez zlozenie pozostatym Stronom

Porozumienia pisemnego o$wiadczenia o wypowiedzeniu.

§4

Przystepowanie do Porozumienia

Nadawcy telewizyjni oéwiadczaja, ze niniejsze Porozumienie ma charakter otwarty. tj. do

Porozumienia mogg przystapi¢ inni Nadawcy.

Warunkiem przystapienia do Porozumienia jest zlozenie wszystkim jego Stronom

pisemnego oéwiadczenia o przystapieniu i zobowigzaniu si¢ do realizacji Porozumienia.

§5

Postanowienia koncowe

Nadawcy telewizyjni zobowigzuja si¢ wspélnie poinformowa¢ Krajowa Rad¢ Radiofonii

i Telewizji o zawarciu Porozumienia.

Porozumienie zostaje sporzadzone w o$miu egzemplarzach, po jednym dla kazdego z
Nadawc6w telewizyjnych i jednym dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Zataczniki:

KRS ITI Neovision S.A.;

KRS Telewizja Polsat sp. z 0.0.;

KRS Telewizja Polska S.A.;

KRS Telewizja Puls sp. z 0.0.;

KRS TVN S.A;

KRS VIMN Poland sp. z 0.0.;

Odpis z rejestru The Walt Disney Company Limited;

Wz6r o$wiadczenia Nadawcy o przystapieniu do Porozumienia;

W 0 Nk

Kryteria zywieniowe;
10. Pismo Instytutu Zywnosci i Zywienia z siedziba w Warszawie;

11. a Wzdr oswiadczenia Reklamodawcy (Reklama);



11. b Wzér oswiadczenia Reklamodawcy (Wskazanie sponsorskie);

12. Lista Przedstawicieli Nadawcow telewizyjnych i zasady jej aktualizacji.

13. O$wiadczenie Zwigzku Stowarzyszefi Rada Reklamy z siedzibg w Warszawie w
sprawie przekazania Nadawcom telewizyjnym Kryteriow zywieniowych oraz
uchwal podejmowanych w oparciu o Kodeks Etyki Reklamy w zakresie reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci.

14. Oswiadczenie do Porozumienia nadawcéw telewizyjnych w sprawie zasad
rozpowszechniania Reklam  Wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw
spozywczych lub napojéw zawierajacych skladniki, ktérych obecnos¢ w

nadmiernych ilo$ciach w codziennej diecie jest niewskazana.

ITI Neovision S.A.

Manuel Rougeron

/Wicepreze Zarzadu Sp6iki do spraw
Programowych ITI Neovision S.A.

Telewizja Polsat sp. z o.0.

Mirostaw Blaszgzyk _

Maciej Stec
| facce

Prezes Zarzadu Telewizji Polsat sp. z 0.0. Czlonek Zar: Telewizji Polsat sp. z o.0.

Telewizja Polska S.A.
Juliusz Braun

Prezes Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.



Telewizja Puls sp. z o.0.

Dariusz Dabski

S~

Prezes Zarzadu Telewizji Puls sp. z 0.0.

TVN S.A.

VIMN {Poland sp. z 0.0.

Darjusz{Janczewski

el

Preze§ Zarzadu VIMN Poland sp. z o.0.

THE WALT DISNEY COMPANY LIMITED

Patryk Piputa
D:e\cﬁyé:;meMsing &
Promotions
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zalacznik nr 8
do Porozumienia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku
Wzér

------------------------------

z siedzibg ..................

Oswiadczenie Nadawcy o przystgpieniu do Porozumienia

1. Dzialajgc w imieniu ..........ccceeeenvniiinnnnnns ,2siedzibg W ..o ,
numer KRS/NIP ................... (zwany dalej ,,Strong”), niniejszym os$wiadczam/y* o
przystapieniu Strony do Porozumienia Nadawcoéw telewizyjnych zawartego w dniu
............ 2014 roku, w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan
Sponsorskich artykuléw spozywczych i napojéw towarzyszacych Audycjom dla dzieci,
stanowigcego zalgcznik nr 2 do niniejszego oswiadczenia i zobowigzuj¢/emy* si¢ do
dziatania zgodnie z postanowieniami Porozumienia.

2. W wykonaniu postanowienia § 2 ust. 1 Porozumienia wyznaczam/y*, jako Przedstawiciela

nadawcy Panig/Pana* ..................... , adres e-mail .................. , nr tel.
Imi¢ i nazwisko:...................... Imie i nazwisko: ... ... ... ... ... .. ...
StanowisKo:....ccvvieiieiiniieennnnen Stanowisko. ...... ... ... ...
Podpis: ...cevvenieieniiiiiiiiienaes Podpis: ......coceviiee e ®
Zalaczniki:

1. KRS (lub wyciag z innego wlasciwego rejestru) i peinomocnictwo™;

2. Porozumienie Nadawcéw telewizyjnych zawarte w dniu ............ 2014 roku, w
sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazai sponsorskich dotyczacych
artykuléw spozywczych lub napojéw zawierajacych skladniki, ktérych obecnos¢ w

nadmiernych ilo§ciach w codziennej diecie jest niewskazana.
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zalgcznik nr 11a
do Porozumienia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku

Wzor

------------------------------

Oswiadczenie Reklamodawcy o zgodnosci Reklamy z Kryteriami zywieniowymi

Dzialajgc w imieniu .................... (nazwa Reklamodawcy) z siedzibg w .............. pod
adresem ............cceenell niniejszym o$wiadczam/y*, ze wszystkie produkty spozywcze lub
napoje przedstawione w filmie reklamowym (nazwa Reklamy/tytut Reklamy/wersja/numer) sa
zgodne z dokumentem, pt. ,Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013 roku,
opracowanym przez Polska Federacj¢ Producentow Zywnoéci Zwiagzek Pracodawcow z
siedziba w Warszawie i spelniajg opisane w przedmiotowym dokumencie kryteria
zywieniowe.

Imig i nazwisko:.............oeeeis Imie i nazwisko: ... ... ...... ... ... ...
Stanowisko:.......cccoeiiiiiiiiinnns Stanowisko: ... ... ... .. e eev e ne e
Podpis: ..eoviiiiiiiiiiienees Podpis: ..o e e e ¥
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zalgcznik nr 11b
do Porozumienia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku
Wz6r

..............................

Oswiadczenie Reklamodawcy o zgodno§ci Wskazania sponsorskiego z Kryteriami

Zywieniowymi
Dzialajagc w imieniu .................... (nazwa Reklamodawcy) z siedzibg w .............. pod
adresem .............ccoeues niniejszym o$wiadczam/y*, ze wszystkie produkty spozywcze lub

napoje przedstawione we Wskazaniu sponsorskim (nazwa Wskazania sponsorskiego/tytut
Wskazania sponsorskiego/wersja/numer) sg zgodne z dokumentem, pt. ,,Kryteria Zywieniowe
do samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12
roku zycia” z grudnia 2013 roku, opracowanym przez Polska Federacj¢ Producentow
Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw z siedziba w Warszawie i spelniaja opisane w

przedmiotowym dokumencie kryteria Zywieniowe.

Imie i nazwisko:..................... Imie i nazwisko.: ...... ............. ...
Stanowisko:......cceeviiiieiiianannnn. Stanowisko: ... ... ... ... .. coo e e e
Podpis: ...ccovvvininiiiiiiiiiie Podpis: .......coeecereeeceei o ®
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zalgcznik nr 13

do Porozumienia Nadawcéw telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku
Wzér
dnia.............
Nadawcy telewizyjni

Strony Porozumienia Nadawcéw telewizyjnych zawartego
wdniu ......... 2014 roku (dalej ,,Porozumienie™)

Os$wiadczenie w przedmiocie dostarczenia Nadawcom telewizyjnym Kryteriéw
Zywieniowych
Dzialajac w imieniu Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy (dalej ,Rada Reklamy”) z
siedzibg w Warszawie o§wiadczam/y*, ze:

1. dokument, pt. ,,Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci
skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013 roku,
opracowany przez Polska Federacj¢ Producentéw Zywnosci Zwiazek Pracodawcéw z
siedzibg w Warszawie wraz z korespondencjg z Instytutem Zywnosci i Zywienia z
siedziba w Warszawie zostal przekazany Nadawcom telewizyjnym bedacym Stronami
Porozumienia przez Zwigzek Stowarzyszefi Rada Reklamy z siedzibg w Warszawie w
dniu ..........c.e , W zwigzku trescig przepisu art. 16 b ust. 3 a Ustawy o radiofonii i
telewizji z mozliwoscia poslugiwania si¢ przez Nadawcéw wyzej wymienionymi
dokumentami, w szczegdlnosci jako elementu Porozumienia, w relacjach z Krajowa
Radg Radiofonii i Telewizji i z reklamodawcami;

2. Rada Reklamy zapoznala si¢ z trescig Porozumienia.

3. Rada Reklamy deklaruje niezwloczne przekazywanie Nadawcom oraz Krajowej
Radzie Radiofonii i Telewizji tresci uchwat podejmowanych w oparciu o Zalgcznik nr
2 do Kodeksu Etyki Reklamy ,,Standardy Reklamy Zywnosci skierowanej do dzieci”
oraz Zalgcznik 2a ,Kryteria Zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia w Polsce”. Uchwaly
zostang réwniez udostgpnione w serwisie internetowym Rady Reklamy.

Imig i nazwisko..... ... ... 4. ... ... ....

Stanowisko:...... / s Stanowisko: ... co. foueeeueenn
W
i 7 //// Podpis: ... ([\
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zalgcznik nr 14

Oswiadczenie do POROZUMIENIA NADAWCOW TELEWIZYJNYCH
w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam Wskazan sponsorskich dotyczgcych

artykuléw spozywczych lub napojéw zawierajgcych skladniki, ktérych obecnosé w

nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana

Majac na uwadze przyj¢ta w ww. Porozumieniu definicj¢ audycji dla dzieci oraz w celu

unikniecia watpliwosci w zakresie stosowania ,Kryteriéw zywieniowych”, Nadawcy —

sygnatariusze Porozumienia o$wiadczaja, ze kryterium wielkosci widowni zawarte w

,Kryteriach zywieniowych” nie bedzie stosowane.

ITI Neovision S.A.

Manuel

Wiceprezgs Zarzadu Spotki do spraw
Programowych ITI Neovision S.A.

Telewizja Polsat sp. z o.0.

Mirostaw aszczy;k7

Prezes Zarzadu Telewizji Polsat sp. z 0.0.

Telewizja Polska S.A.

Juliusz Braun

/\9_,.\ "‘%\Q_,\\\

Prezes Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.

Maciej Stec

Mot

Czlonek Zarzadu Telewizji Polsat sp. z 0.0.

17



Telewizja Puls sp. z o0.0.

Dariusz Dabski

S==

Prezes Zarzadu Telewizji Puls sp. z 0.0.

TVN S.A.

Maciej| Maciejowski

Czk

VI
D

Poland sp. z o.0.

tusz Janczewski

\,W

Prezes Zarzadu VIMN Poland sp. z 0.0.

THE WALT DISNEY COMPANY LIMITED

Patryk Piputa

yﬂi Advertising &
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By INSTYTUT ZYWNOSCI 1 ZYWIENIA

im. prof. dra med. Aleksandra Szczygta

{g NATIONAL FOOD AND NUTRITION INSTITUTE
NIP 525-000-89-10 REGON 000288478

Centrala tel.: (22) 5509 771 e Dyrektor tel.: (22) 8422171 e FAX:(22) 8421103 ©° (22) 8423742
ul. Powsiniska 61/63 — 02- 903 Warszawa

www.izz.waw.pl

=7 .
Ldz. PP~ €7L/BF / B/C/ /4 Warszawa, dnia 7/ grudnia 2013 r.

Szanowny Pan

Andrzej Gantner

Dyrektor Generalny

Polska Federacja Producentéw Zywnosci
Zwiazek Pracodawcow

ul. Chatubinskiego 8

00-613 Warszawa

W odpowiedzi na pismo (znak 21/12/249/2013 z dnia 16 grudnia 2013 r.) nawiazujace do
ekspertyzy Instytutu Zywnosci i Zywienia z dnia 31 pazdziernika 2013 r. oraz pisma Instytutu
z dnia 9 grudnia 2013 r. w sprawie Kryteriéw Zywieniowych opracowanych na poziomie Unii
Europejskiej w ramach dobrowolnej inicjatywy przemyshu Zywnosciowego EU Pledge
w kontekécie ich zastosowania do oceny produktéw spozywczych i napojéw w aspekcie

reklamy skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia w Polsce, Instytut przesyla swoje

stanowisko.
Po zapoznaniu si¢ z przestanym pismem oraz zaktualizowana wersja , Kryteriéw

zywieniowych”, Instytut przyjmuje do wiadomosci wyjasnienia i przychyla si¢
do przedstawionych przez PFPZ ZP propozyciji.

Instytut przychyla si¢ do propozycji PFPZ ZP, aby nie zmienia¢ kryteriéw
zywieniowych w zakresie podejécia do kwestii zawartosci kwaséw ttuszczowych nasyconych,
nienasyconych i izomeréw trans, do czasu wydania przez Komisj¢ Furopejska sprawozdania

na temat obecnosci izomeréw trans kwaséw thuszczowych w zywnosci oraz w ogdlnej diecie

populacji Unii.

Certyfikat Akrcdytacji AB 690

Produkty spozywcze: zawartoét bialka metodg Kjcldahla, zawartos¢ tuszczu metody Soxhieta, zawartos¢ wapnia, magnezu, sodu, potasu metodq
atomowey spektrometrii ahso?cyjncj w worsi plomiepiowej (FAAS), zawartosé cholesterolu melodg ‘chmmatograﬁl gazowej z_detektorem
plomieniowa-jonizacyjnym (GC-FID). zawartosé¢ akryloamidu metoda chromatografii cieczowe) sprz¢zonej 2 tandemowq spckiromelriq mas (LC-
MS/MS), obeenosé termotolerancyjnych bakterii z rodzaju Campylobacier metodg plytkows, obecnadé Escherichia coli 0157 metody horyzontalng
S jokodciowa, ohecnod¢ kwasu nuklcinowego DNA SWDISICgn Enterobactcr sakazakii (Cronohacter sakazakii) metody jakosciown © Oleje
4 i tluszcze roslinne oraz zwicrzgce: zawartod¢ kwasow tluszczowych, w tym izomeréw trans mctody chromatografii gazowej ze spekirometriq mas

M (GC-MS) ® Mieko i przetwory mieczne: obecnos¢ Enterobacter sakazakii metodq jakosciows,® S6): zawarto$é jodu metody jodometryczng ©

Napoje i slodziki tabletkowe: zawartoé¢ acesulfamu-K. aspartamu i sacharyny metoda wysokosprawnej chromatografii cicczowe; ( PLC).




Instytut nie zglasza uwag do zaproponowanego dla podkategorii ., Nasiona i orzechy”.,
kryterium ,Sktadniki, ktérych obecnos¢ nalezy promowac” - zawartos¢ magnezu 250 mg/100 g
produktu.

Instytut przychyla si¢ do propozycji dwuletniego okresu przejsciowego na reformulacje
éniadaniowych produktéw zbozowych pod katem obnizenia w nich zawartosci cukru oraz do
wylaczenia z kategorii , Produkty zbozowe” dwéch podkategorii . Stodkie herbatniki, pieczywo
cukiernicze i wyroby ciastkarskie oraz inne produkty zbozowe" oraz ,Sltone herbatniki, pieczywo
cukiernicze i wyroby ciastkarskie oraz inne produkty zbozowe, w tym na bazie ciasta” i stworzenie
odrebnej kategorii , Inne produkty zbozowe”. Réwniez w przypadku produktéw wchodzacych
w sklad tej kategorii PFPZ ZP zaproponowata dwuletni okres przejéciowy pozwalajacy
producentom tych wyrobéw na podjecie kolejnych dziatari innowacyjnych zmierzajacych
do dalszej poprawy skiadu tych produktéw.

Wazna jest takze informacja przekazana przez PFPZ ZP, ze tworcy kryteriow
zywieniowych EU Pledge przewiduja aktualizowanie kryteriow w przyszlosci.
.Kryteria zywieniowe” powinny odpowiada¢ aktualnym zaleceniom Zywieniowym opartym
o najnowsze badania naukowe.

Zdaniem Instytutu niezbedne jest podejmowanie dzialari na rzecz zmniejszenia spozycia
thuszczu, kwaséw Huszczowych nasyconych, izomeréw lrans kwasow ttuszczowych, cukrow
i soli poprzez m.in. ograniczenie reklamy niektérych produktéw spozywczych skierowanych

do dzieci ponizej 12 roku zycia oraz promowanie reformulacji sktadu Zywnosci.
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